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財團法人中華企業研究院財團法人中華企業研究院學術教育基金會學術教育基金會
地址：10488台北市南京東路三段201號6樓
TEL：(02)2547-5060 FAX：(02)3322-9012
www.cab.org.tw email:cab@cab.org.tw



　　緣起： 進入知識經濟與創意經濟時代，企業不能只停留在「物美」、

「價宜」、「時間短」、「服務好」的賺「辛苦錢」的階段，而是要進一步賺取豐碩

的「智慧財」。要賺取「智慧財」，就是要做到「品牌行銷」暢順無阻的地步。

　　核心： 做「品牌行銷」不只要有服務顧客的理想，來建立消費者切膚需

要的「品牌價值」，也要在企業經營中注重現實，以落實獲利賺錢，帶來現金流

入，更要在理想與現實之間掌握變化不居的機會，才能生生不息。而企業所擁

有的人才，就是掌握機會的「關鍵中的關鍵」。因此擁有合格勝任的「品牌與行

銷專才」，是企業今後「成功關鍵因素」（Successful Key Factor）。

　　有鑒於此，中華企業研究院學術教育基金會(中企院)與各協辦單位，共同

舉辦，「品牌與行銷」培訓專業課程及認證計畫，為企業培育「品牌行銷將帥」

級人才。

　　特色： 課程採開放大學(Open University)，特聘台灣各大學跨校際

「名師」、國際知名品牌企業的行銷「名將」、以及歷屆企經會「國家傑出行銷經

理」等近五十位，擔任「跨校教授團」（Inter-University Faculty）。

　　價值： 中企院每年皆辦理「企業參訪」、「品牌行銷論壇」、「學員聯誼」

等各類行銷活動，提供受訓後的學員更多學習與連結的平台，此外還可免費參

加中企院每月舉辦之四種經典研討會（每周一項）。學成後，並可免費參加【認

證考試】，一舉數得，物美價宜，無與倫比。

　　誠摯邀請您推薦您的企業同事、相知朋友參

加此一具有『價值性』、『未來性』及『深度性』之

「品牌與行銷」培訓課程及認證計畫，利用公餘之

暇，做最有利的人生投資。



本頁商標分別屬於各該商標專用權人之商標

　　中華企業研究院所核發之結業及認證證書，皆由陳定國教授、何雍慶教

授、趙義隆教授及馮仁厚執行總監簽署，不但具有專業力，亦俱備公信力，是

求職升遷的最佳專業認證。
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總監培訓計畫

以上預定名單, 依姓氏筆劃排序

講座教授及課程時間表於開學時公佈, 課程進行期間如有異動, 以授課當天之資料為準
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1. 課程目的： 從基礎能力的喚醒與養成，到實務運用、連橫及

 垂直整合的行銷力

2. 課程廣度： 應用面齊全，以行銷理論為本，發展到數位行銷趨勢

3. 課程深度： 貫穿外部的全球化思維與視野，以及內在管理者的

 領導與魅力

4. 課程效益： 讓行銷主管掌握整體行銷發展的面貌

主辦單位： 財團法人中華企業研究院學術教育基金會

協辦單位： 中華民國企業經理協進會

 中華民國中小企業協會

 中國經濟企業研究所

 臺灣區農業暨食品電子商務協會

潤泰創新 陳麗玉 副總

　　在課程上所學可運用在實務工作，懂得用行銷手法執行工作，不

但提高工作的效率，也養成日常工作中不斷強化企業品牌的習慣。這

是上課後很大的收獲，了解品牌與行銷的全貌，對於業務的推行是有

很大幫助，所以

潤泰持續安排主管上【品牌與行銷培訓計畫】，希望企業主

管能了解行銷，並且善用品牌與行銷的力量為工作加分

台灣屈臣氏 榮德惠 經理

　　中企院從業界請來了經驗豐富的品牌行銷高手,一步步帶領我們

了解這個領域的奧妙.老師們傾囊相授,讓我們開啟了眼界.當面對跨部

門的合作時,能用共同的行銷語言溝通,並且認知到每個決定對於公司

品牌會有甚麼影響.經過【品牌與行銷培訓計畫】課程的淬煉，

我的職涯規畫展開新頁
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